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Анотація. Мета статті пов’язана з застосуванням транс дисциплінарного підходу в процесі дослі-
дження міжнародного туризму як інструменту публічної дипломатії. Методика дослідження. Наукові  за-
вдання, що поставлені у статті, вирішені за допомогою загальнонаукових методів аналізу та синтезу, сис-
тематизації та узагальнення. Застосовано  особистісну методологію постнекласичної економічної науки, 
концепцію сумісно-розділених відносин. Результати. З’ясовано, що транс дисциплінарний підхід дозволяє 
використати результати мультидисциплінарних наукових досліджень діяльності цілісної триіпостасної 
особистості в сфері міжнародного туризму як інструменту публічної дипломатії. Практична значущість 
результатів дослідження. У статті обгрунтовано погляд на міжнародний туризм як елемент системи 
заходів, за допомогою яких держава комунікує з громадськістю інших держав. В процесі підготовки фахів-
ців з туризму  та рекреації актуальним є формування навиків реалізації національних цілей через публічну 
дипломатію і міжнародний туризм здобувачами вищої освіти. 
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Постановка проблеми в загальному вигляді 
та зв'язок із найважливішими науковими чи 
практичними завданнями. Міжнародний туризм 
є феноменом планетарного масштабу, результа-
том і чинником процесів глобалізації людської 
діяльності. Відносини між людьми у сфері міжна-
родного туризму складають суттєву компоненту 
світового ринку праці; прискорюють інноваційно-
інвестиційні процеси та сприяють динамічному 
розвитку світової економіки, економік національ-
них держав і регіонів; формують інституції гро-
мадського суспільства; мають значні та часом 
суперечливі екологічні, культурні, гуманітарні, 
економічні і політичні наслідки. Водночас туризм 
є інструментом публічної дипломатії, однією з 
потужних основ для міжнародного взаєморозу-
міння. Багатоаспектність господарського фено-
мену міжнародного туризму передбачає коопера-

цію зусиль науковців, мультидисциплінарність, 
міждисциплінарність та трансдисциплінарність 
дослідження, подальше формування методологіч-
ної культури вчених-туризмознавців. Тому тема 
статті, присвяченої застосуванню трансдисци-
плінарного підходу в дослідженні міжнародного 
туризму, як інструменту публічної дипломатії є, 
на наш погляд, актуальною.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
В останніх наукових публікаціях нами виділені 
роботи, що репрезентують окремі вектори дослі-
дження розвитку міжнародного туризму у сфері 
міжнародних відносин. Українські дослідниці 
О.О. Долинська, І.М. Шоробура, О.П. Біницька 
розглянули основні форми міжнародної співп-
раці, вплив глобальних безпекових чинників на 
розвиток туризму в світі  [1]. К.Г. Наумік-Гладка 
акцентує увагу на розвитку безпекових аспек-

1 Стаття підготовлена в межах науково-дослідної роботи «Проблеми функціонування та розвитку сфери туризму в умовах 
модернізації економіки» (держ.реєстр. № 0117U 004715).
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тів міжнародної підприємницької діяльності та 
івент туризму в умовах цифрових технологій та 
психологізації [8]. На думку В.А. Худавердієвої, 
туризм є складовою частиною історико-культур-
ної спадщини в умовах глобалізації та євроінте-
грації [16]. Вітчизняні науковиці І.О. Костиря та 
О.О. Білецька обґрунтовують концепт «гастроно-
мічний туризм» в контексті просування кулінар-
ної спадщини, застосування як інструменту куль-
турного брендингу України на міжнародній арені 
[3]. Знаний вітчизняний туризмолог А.Ю. Пар-
фіненко розглядає міжнародний туризм як скла-
дову частину ліберального світового порядку 
[11]. Г.М. Чепурда, О.А. Старинець і О.Г. Шестель 
досліджують роль міжнародних туристичних 
організацій в розвитку туризму та готельно-рес-
торанного бізнесу в умовах сьогодення [17].

Важливою, у контексті теми нашого дослі-
дження, є публікація, підготовлена О.В. Мілінчук 
на основі аналізу англомовних джерел щодо ево-
люції туризму як об’єкта наукових досліджень. 
Окремо слід виділити наукові підходи, що засто-
совуються у міжнародній  спільноті туризмоз-
навців, а саме: соціальний підхід, бізнес підхід, 
міждисциплінарність, постдисциплінарність [7]. 
Разом з тим доцільним, на нашу думку, є продо-
вження формування теоретико-методологічної 
бази досліджень туризму, зокрема із застосуван-
ням трансдисциплінарного підходу [12; 13].

Виклад основного матеріалу дослідження з 
повним обґрунтуванням отриманих наукових 
результатів. Міжнародний туризм – це цілий 
галузевий комплекс світового господарства, що 
містить потужний інноваційний потенціал і роз-
вивається за рахунок задоволення все більше ево-
люціонуючих потреб сучасної людини різними 
видами відпочинку, дозвілля та подорожей. Пере-
міщення населення за межі країни його постійного 
проживання – це форма реалізації таких потреб.

Фахівці ВТО визначили п’ять найперспектив-
ніших видів туризму у XXI столітті: 1. Круїзи – 
один з найперспективніших та бурхливо зроста-
ючих видів туризму. Якщо на початку 1980 років 
кількість «круїзних» туристів складала 1,5 млн., 
то нині – 10 млн. 2. Пригодницький туризм – для 
любителів гострих відчуттів, зросте попит на екс-
тремальні подорожі у найвіддаленіші точки Землі 
(Антарктиду), сходження на найвищі вершини 
світу та екскурсії по морських глибинах. 3. Куль-
турно-пізнавальний туризм – отримує подальший 
розвиток в Європі, Азії, Близькому Сході, відпо-
відно зростає значення охорони пам’яток куль-
тури. 4. Тематичний туризм – розвивається на базі 
тематичних парків, популярність яких, як місць 
відпочинку, зростає. В основі – якась цікава тема 
(подорож в країну мрій або в морські глибини) – з 
відповідними атракціонами, видовищами, парко-
вими сервісами. 5. Космічний туризм – за даними 

американських фахівців це забезпечить щорічний 
дохід 10 млрд. дол. [2].

Тому осмислення сутності, векторів і умов роз-
витку міжнародного туризму як сфери людської 
діяльності має залучати у процес наукового піз-
нання такого феномену фахівців туризмознав-
ців, що послідовно формують зростаючий масив 
нового знання. Міжнародний дискурс туризмоз-
навства формує розуміння складності взаємо-
залежних процесів у людиномірному комплексі 
туризму в умовах біфуркаційних змін, пов’язаних 
зі стисканням простору і часу, геоекономічними і 
геополітичними наслідками пандемій, міжнарод-
ного тероризму та воєн, громадянських конфліктів 
та кліматичних катаклізмів, неконтрольованого 
прискореного поступу техногенної цивілізації.

В сучасній туризмології, що є компонентою 
туризмознавства, неодноразово підкреслювалася 
роль міжнародного туризму як потужного інстру-
менту публічної дипломатії [10, с. 27]. Сама ж 
публічна дипломатія слушно розглядається як 
форма міжнародних комунікацій, що значною 
мірою сприяє формуванню іміджу України, осо-
бливо в умовах повномасштабного вторгнення 
рф [18]. Як зазначається в «Стратегії публічної 
дипломатії Міністерства закордонних справ Укра-
їни на 2021–2025 роки», «публічна дипломатія – 
це система заходів, за допомогою яких держава 
комунікує з громадськістю інших держав та впли-
ває на формування суспільної думки населен¬ня 
інших країн для просування своїх національ-
них інтересів і реалізації зовнішньо¬політичних 
цілей» [14].  При цьому підкреслюється, що «тер-
мін “публічна дипломатія” використовується як 
стратегічний на¬прям діяльності апарату Мініс-
терства закордонних справ України» [14]. 

Традиційна дипломатія склалася ще у довест-
фальську епоху міжнародних відносин як «одна 
з двох основних форм реалізації зовнішньої 
політики держави, яка з доби давнини проти-
ставлялася іншій, насильницькій формі – війні» 
[5, с. 10]. На відміну від неї термін «публічна 
дипломатія» виник лише у ХІХ ст. Українські 
дослідники М. В. Павлюх і С. Р. Кушней вважа-
ють, що уперше термін «публічна дипломатія» 
як синонім до слова «ввічливість» згадали жур-
налісти 1856 року у газеті «Times» у статті, при-
свяченій діяльності президента США Франкліна 
Пірса, а у 1871 році конгресмен США Семюель 
Кокс використав цей термін у значенні «відкри-
тої, чесної» дипломатії» [9, с. 124]. Хоча сам тер-
мін «публічна дипломатія» більш-менш активно 
використовується ще з середині 1960-х років, 
саме в умовах глобалізації постбіполярного світу 
з ліквідацією багатьох обмежень і можливостями 
вільного пересування громадян різних країн від-
бувається значне пожвавлення людських контак-
тів, а держава поступово втрачає монополію на 
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міжнародні зв’язки.  Як важливий інструмент 
публічної дипломатії міжнародний туризм зна-
чною мірою сприяє подоланню упередженого 
ставлення до інших країн і народів, формуванню 
громадської думки, яка в свою чергу впливає на 
втілення певних геополітичних завдань. Це осо-
бливо стосується країн, які зазнали агресії, перш 
за все Україна. 

Як неформальний фактор міжнародних кон-
тактів туризм є «додатковим інструментом реа-
лізації зовнішньополітичних інтересів держави» 
[15, с. 170–171]. Оцінюючи туризм як компонент 
«м’якої сили», сучасні автори роблять наголос на 
тому, що «репутаційний потенціал туризму є зна-
чно вищим, ніж у інших сфер, оскільки туризм, як 
правило, позбавлений персоніфікації, на відміну 
від спорту або політики» [10, с. 31]. Засобом спри-
яння міжнародним контактам і чинником забезпе-
чення миру туризм визнається в найважливіших 
міжнародних угодах і деклараціях, наприклад у 
«Заключному акті наради з безпеки і співробітни-
цтва в Європі» 1975 р.  (Хельсінки) та «Маніль-
ській декларація Всесвітньої туристичної органі-
зації»  року  [10, с. 29].

Для популяризації іміджу нашої держави 
у світі у  2015 р. в Міністерстві Закордонних 
Справ  України було  створено структурний під-
розділ – Управління публічної дипломатії (нині – 
Департамент публічної дипломатії та комунікацій) 
[6, с. 188]. Доцільність створення такої інституції 
особливо виправдала себе в умовах повномасш-
табної агресії РФ, коли в умовах значного скоро-
чення туристичних потоків в надзвичайних умо-
вах відбувалася виконання одного із головних 
завдань Департаменту – реалізація іміджевих, 
культурних та інформаційних проектів України за 
кордоном.  Це корелюється з ціллю №3  «Стратегії 
публічної дипломатії Міністерства закордонних 
справ України на 2021–2025 роки», в якій зазна-
чається «Україна у своїй зовнішньополітичній 
діяльності покладається на дієву систему проти-
дії шкідливим наративам, спрямованих проти неї» 
[14]. Разом з відповідними державними проектами 
на формування іміджу України як відкритої демо-
кратичної держави, що виборює своє право на 
свободу, працюють наші туристи та біженці. Вони 
разом протидіють ворожій дезінформації, пропа-
ганді, маніпулюванню свідомістю, що нав’язує 
картинку війни, вигідну країні-агресору. Публічна 
дипломатія та міжнародний туризм як його діє-
вий інструмент забезпечують широку підтримку 
України у світі проти загарбників [6, с. 189]. 

Ще до повномасштабної агресії у світовій 
практиці та в науковій літературі проекти під-
тримки туристичної сфери почали розглядатися 
не тільки з точки зору соціально-економічного 
значення, а й у площині зовнішньополітичного 
впливу [10, с. 37]. Воєнні дії апріорі збільшили 

кількість завдань Державного Агентства роз-
витку туризму. Агентство здійснює просування 
туристичного потенціалу України, а головними 
напрямами його  є участь у міжнародних турис-
тичних виставках, засіданнях  Комісії для Європи 
Всесвітньої туристичної організації, підписання 
Меморандумів про співпрацю із зарубіжними 
центрами туризму тощо [18]. 

Сучасні автори все частіше вказують не лише 
на ефективність туризму як інструменту публіч-
ної дипломатії, але й використовують дефініцію 
«туристична дипломатія». Так, на думку Н. Коцан, 
В. Коцан, С. Фіногенової, «туристична дипло-
матія – це інструмент, за допомогою якого дер-
жава може розповісти світові себе», це «процес, 
у якому задіюються всі наявні ресурси, – мова, 
освіта, туризм, національна кухня, кінематограф, 
бренди» [15, с. 174]. Є всі підстави погодитися 
з такими твердженнями, додавши до нього таку 
важливу складову як історична спадщина. Адже 
саме засобами туристичної дипломатії можуть 
створюватися відносно об’єктивні уявлення 
щодо політичних подій минулого, які формують 
конфліктні ситуації у сучасних міжнародних від-
носинах і значною мірою впливають на геополі-
тику  окремих країн. Історія подорожей на різних 
етапах розвитку суспільств була пов’язана з істо-
рією війн, Хрестових походів, Великих географіч-
них відкриттів, міграцій, колонізації, біженства 
[4, с. 30, 41–43, 50–51 та ін.]. У свою чергу такі 
подорожі супроводжувалися не лише запеклими 
зіткненнями, але й «діалогом культур», створен-
ням пам’яток духовної і матеріальної культур, без 
яких важко уявити туристичну привабливість різ-
них держав та регіонів.   

Відносини міжнародного туризму є важливою 
компонентою глобалізованих міжнародних відно-
син, що передбачає відповідний теоретико-мето-
дологічний рівень дослідження, пізнання базових 
теоретичних положень щодо сутності міжнарод-
них відносин, взаємозалежності та взаємообумов-
леності міжнародних відносин і світової політики. 
Регіональний характер спрямування туристичних 
подорожей передбачає дослідження проблем, 
що належать до сфери міжнародно-політичної 
регіоналістики, виявлення ролі окремих країн 
в європейській та світовій політиці. Сучасний 
міжнародний туризм є важливим інструментом 
реалізації дипломатичних відносин і досягнення 
розвідувальних цілей у форматах публічної, куль-
турної, «народної» дипломатії.

У дослідженнях міжнародного туризму, поряд з 
масовим його характером, виділяють окремі орга-
нізаційні види, що мають спеціалізований та/або 
альтернативний характер. Така класифікація відо-
бражає спеціальні інтереси цілісної триіпостас-
ної людини-туриста. Тому в навчальному процесі 
присутні такі освітні компоненти як «Спеціалі-
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зований туризм», «Екологічний туризм», «Куль-
турний туризм», «Креативні індустрії і туризм», 
«Культурно-пізнавальнй туризм», «Лікувально-
оздоровчий туризм», «Гастрономічний, винний 
туризм», «Круїзно-яхтовий туризм», «Сільський, 
екологічний туризм», «Індустріальний туризм», 
«Танатотуризм, містичний туризм», «Релігійний 
туризм», «Діловий туризм і виставкова діяль-
ність», «Фестивальний, подієвий туризм», «Спор-
тивний туризм» тощо.

Адаптація отриманих результатів наукових 
досліджень з метою трансферу такої інформа-
ції для прийдешніх поколінь передбачає активну 
співпрацю суб’єктів наукової та освітньої діяль-
ності, партнерську взаємодію усіх стейкхолдерів 
навчального процесу. Найбільш плідним, на наш 
погляд, є залучення студентів до самостійного 
наукового пошуку під керівництвом досвідчених 
науково-педагогічних працівників. Оволодіння 
необхідним інструментарієм наукових досліджень 
відбувається у процесі вивчення студентами бака-
лаврського та магістерського рівня освітніх ком-
понент «Основи наукових досліджень в туризмі та 
академічна доброчесність» і «Організація науко-
вих та прикладних досліджень у сфері туризму і 
рекреації», відповідно.

Активна пізнавальна позиція студентів сприяє 
успішному засвоєнню запропонованих навчаль-
ними планами і наповненими результатами науко-
вих досліджень освітніх компонент на початковому 
теоретико-орієнтованому етапі підготовки фахів-
ців з міжнародного туризму і рекреації. Зокрема, 
такими освітніми компонентами є «Основи туриз-
мознавства», «Теорія міжнародних відносин», 
«Міжнародні відносини та світова політика», «Етно-
культурне країнознавство», «Екологічна свідомість 
та відповідальність бізнесу», «Міжнародно-полі-
тична регіоналістика», «Дипломатія та розвідка», 
«Туризмологія».

Слід зазначити, що виїзд туристів з України за кор-
дон формує потоки до окремих дестинацій, зокрема 
провідних Європейських регіонів, переважно агло-
мерацій і великих міст, культурних центрів, курортів. 
У цьому контексті потребує дослідження, зокрема, 
туристична привабливість провідних країн світу, 
що посилює актуальність змісту освітніх компонент 
«Географія туризму», «Туристичне країнознавство», 
«Демографічні ресурси туризму», «Соціальна гео-
графія», «Німеччина та Франція в європейській та 

світовій політиці», «Ринок туристичних, ресторан-
них та готельних послуг», тощо.

Прийом іноземних туристів в Україні актуалі-
зує дослідження умов їх залучення в окремі регі-
они нашої країни, посилення краєзнавчих дослі-
джень, що формують систематизовану основу 
освітньої компоненти «Туристичне краєзнавство».

Провідними ключовими суб’єктами розвитку 
відносин міжнародного туризму є людина-турист 
і людина-підприємець. Завдяки підприємницькій 
діяльності забезпечується надання послуг, що фор-
мують туристичний продукт дестинацій. Дослі-
дження відносин, механізмів і процесів надання 
таких послуг складають переважно організаційно-
економічний вектор наукової діяльності, що також 
має мультидисциплінарний характер. В навчаль-
ному процесі такі отримані наукові знання фор-
малізуються в освітні компоненти «Організація 
діяльності суб’єктів туристичної сфери», «Орга-
нізація туристичних подорожей», «Організація 
надання транспортних послуг в туристичному біз-
несі», «Туроперйтинг», «Організація екскурсійної 
діяльності», «Організація анімаційної діяльності», 
«Управління споживчими перевагами в сфері 
туризму і гостинності», «Інформаційне забезпе-
чення туризму», «Економіка туризму».

Висновки із зазначених проблем і перспек-
тиви подальших досліджень у поданому напрямі. 
Таким чином, сфера міжнародного туризму як об’єкт 
трансдисциплінарних досліджень рефлексує діяль-
ність цілісної людини. Ключовими суб’єктами від-
носин міжнародного туризму є туристи та підпри-
ємці. Науковці, як суб’єкти дослідження, виділяють 
масовий та спеціалізований міжнародний туризм, 
формують організаційно-економічний та інші век-
тори туризмознавчих досліджень. Трансдисциплі-
нарний підхід дозволяє об’єднати та використати 
результати мультидисциплінарних наукових дослі-
джень туристичної діяльності цілісної триіпостас-
ної особистості в підготовці фахівців з туризму та 
рекреації. Разом з тим міжнародний туризм є потуж-
ним інструментом публічної дипломатії, як системи 
заходів, за допомогою яких держава комунікує з гро-
мадськістю інших держав. Реалізація національних 
цілей через публічну дипломатію і міжнародний 
туризм є особливо актуальним в умовах повномасш-
табного вторгнення РФ в нашу державу і необхід-
ності мобілізації світового співтовариства на проти-
дію загарбницьким намірам агресора. 
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Trade. Transdisciplinarity in the study of international tourism as a tool of public diplomacy.

Annotation. The purpose of the article is related to the application of a transdisciplinary approach in the pro-
cess of researching international tourism as a tool of public diplomacy. Methodology of research. The scientific 
tasks set in the article are solved using general scientific methods of analysis and synthesis, systematization and 
generalization. The personal methodology of post-nonclassical economic science, the concept of joint-separated 
relations are used. Findings. The sphere of international tourism as an object of transdisciplinary research reflects 
the activities of a holistic person. The key subjects of international tourism relations are tourists and entrepreneurs. 
Scientists, as subjects of research, distinguish mass and specialized international tourism, form organizational, 
economic and other vectors of tourism research. The transdisciplinary approach allows combining and using the 
results of multidisciplinary scientific research on the tourism activity of a holistic three-hypostatic personality in the 
training of specialists in tourism and recreation. At the same time, international tourism is a powerful tool of public 
diplomacy, as a system of measures by which the state communicates with the public of other countries. The imple-
mentation of national goals through public diplomacy and international tourism is especially relevant in the context 
of the full-scale invasion of the Russian Federation into our state and the need to mobilize the world community 
to counter the aggressive intentions of the aggressor. Practical value. At the same time, international tourism is a 
powerful tool of public diplomacy, as a system of measures by which the state communicates with the public of other 
countries. The implementation of national goals through public diplomacy and international tourism is especially 
relevant in the context of the full-scale invasion of the Russian Federation into our state and the need to mobilize 
the world community to counter the aggressive intentions of the aggressor. 
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